Zo verkoop je de illusie van luxe
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Lucifers, potloden en slippers: exclusieve labels als Gucci en Prada lanceren onbeduidende producten voor
een prijs die ook de grote massa kan ophoesten. Jan Modaal voelt zich ook onderdeel van the rich and
famous, terwijl het label een lucratief nieuw segment aanboort. In de wereld van premium mediocre draait

alles om Het Logo.
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