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De verkoop van duurzamere producten met een keurmerk in de supermarkt groeide in de eerste helft van dit
jaar met 28 procent. De totale omzet uit deze producten kwam daarmee uit op 2,5 miljard euro. De groei is fors
hoger dan de totale omzetgroei van supermarkten, die vier procent bedroeg. Dat blijkt uit cijfers van
onderzoeksbureau IRI.

In de eerste helft van 2018 was de verkoop van duurzamere producten met een keurmerk nog goed voor
twee miljard euro. Met een groei van vijfhonderd miljoen wordt inmiddels in de supermarkt van elke vijf euro er
één besteed aan dergelijke levensmiddelen. 

Het Beter Leven keurmerk is met afstand het grootste keurmerk in de supermarkt. De omzet uit producten met
dit logo, met name eieren en vleeswaren, groeide met 32 procent en bedraagt momenteel 1,1 miljard euro.
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