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Retailmerken laten potentiële succesfactoren in de huidige markt links liggen. Mogelijkheden genoeg, maar
het oude denken op verschillende gebieden zet een rem op de ontwikkeling. Met een onderscheidende
formule, betere samenwerking en wat meer lef maak je het verschil, stellen sectorspecialisten Jos Voss en
Olaf Zwijnenburg van Rabobank.
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