
Starbucks levert supermarkten 262 duizend euro per week op
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De koffieproducten van Starbucks leverden supermarkten in Nederland vorig jaar een gemiddelde weekomzet
van bijna 262 duizend euro op. De introductie eind maart was daarmee de grootste innovatie van 2019 in de
supermarkt, zegt onderzoeksbureau IRI.

Het Zwitserse Nestlé legde 7,2 miljard euro neer om wereldwijd producten van Starbucks buiten de filialen van
de koffieketen te mogen verkopen. Het gaat om koffiebonen, gemalen koffie en koffiecapsules, die passen in
de Nespresso-koffiezetapparaten en in de Nescafé Dolce Gusto. 

Op ruime afstand van Starbucks staat de introductie van M&M's Salted Soft Caramel, die supermarkten
wekelijks bijna 103 duizend euro opleverde. Het Amerikaanse biermerk Bud was met ruim 100 duizend euro
omzet per week goed voor de derde plaats.
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