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Albert Heijn lanceert vandaag een proef met het voedselkeuzelogo Nutri-Score. De supermarktketen plaatst
het logo gedurende zes weken bij zo’n tweeduizend producten op de website. 

De proefperiode moet duidelijk maken of klanten producten filteren op basis van Nutri-Score, of zij de
achterliggende informatie over het logo duidelijk vinden en of ze hun aankopen hierop aanpassen. Albert Heijn
hield eerder een pilot met het logo bij een filiaal in Den Haag.

Eind vorig jaar koos het ministerie van Volksgezondheid, Welzijn en Sport voor Nutri-Score als het nieuwe
landelijke voedselkeuzelogo. Albert Heijn zegt positief te zijn over de keuze voor dit logo, dat met een kleur en
lettercode aangeeft welke producten een ‘betere samenstelling' hebben dan andere. De keten plaatst het logo
online bij de categorieën frisdrank, sappen, siropen en zuivel. De proef loopt tot 25 juni.
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