Rumag: ‘Als lovebrand kun je overal schijt aan hebben’
01-04-2019 08:00






Met brutale, herkenbare teksten claimt het Amsterdamse lifestylemerk Rumag een vaste positie in de timeline
van steeds meer millennials. En dat terwijl die groep zich zeker niet gemakkelijk bindt aan een merk. Succes
staat of valt met het vinden van de juiste toon en content, ondervonden grondleggers Thijs van der Heide en
Danny Membre. “We zoeken de grens op en gaan er het liefst nét overheen.”

Reinilde van Ekris


http://www.tcpdf.org

