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Waarom zou je een innovatie voor jezelf houden? De driepuntsgordel van Volvo heeft veel levens gered
doordat de uitvinding niet is gepatenteerd en – dus ook door concurrenten – kon worden toegepast.
Aangejaagd door het belang van positieve impact op milieu en maatschappij kiezen retailmerken als
McDonald’s, Starbucks en Nike voor opensource samenwerkingen. Slim, want het is voor consumenten een
krachtige uiting van hun merkidentiteit.

Niels Achtereekte

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

