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Voor het eerst in vijf jaar tijd is de top drie van sterkste merken van ons land veranderd. Bol.com staat nog
onbetwist op pole position. Albert Heijn — vier jaar lang de nummer twee — is nu juist de grootste daler in
merkwaarde. Kruidvat en HEMA claimen in deze editie van het Retail Merkenonderzoek plaats twee en drie,
blijkt uit het onderzoek van Hendrik Beerda Brand Consultancy. De vraag is hoelang de Nederlandse partijen
aan kop blijven. Amazon en AliExpress rukken op.
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