
Daily Paper: 'Ons merk moet sterker zijn dan de doelgroep'
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Een weblog over hiphop, mode en design. Zo begon het Amsterdamse Daily Paper in 2012. Inmiddels is het



uitgegroeid tot een hip kledingmerk dat over de hele wereld wordt gedragen. En zeker niet alleen meer door
jongeren. Ceo Rodney Lam: “De doelgroep van het eerste uur verbonden houden met het merk, dát is onze
uitdaging.”
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