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De Duitse discountsupermarkten Aldi en Lidl hebben in 2005 voor het eerst sinds jaren marktaandeel moeten
inleveren. Lidl daalde het hardst, met 0,3 procentpunt naar 3,8 procent. Maar ook Aldi moest inleveren: 0,2
procentpunt, waarmee het marktaandeel uitkomt op 9,5 procent. Dat blijkt uit cijfers van onderzoeksbureau AC
Nielsen. 

De daling is het gevolg van de prijzenoorlog, aldus Laurens Sloot, directeur van het Erasmus Food
Management Institute. “Daardoor is de prijsattractiviteit van de discounters geringer geworden en tegelijkertijd
het prijsimago van de servicesupers verbeterd. Dat je dat effect nu pas ziet, komt omdat consumenten tijd
nodig hebben om zich bewust te worden van de veranderde omstandigheden.” 

Uit cijfers van GfK was onlangs nog naar voren gekomen dat het aandeel van de discounters juist was
gestegen. GfK neemt echter ook de formules van Dirk van den Broek in zijn berekeningen mee als discounters.
Volgens deze berekening hebben de discounters in totaal juist terrein gewonnen: een stijging van 0,5
procentpunt naar 17,7 procent. Dit gaat ten koste van de servicesupers, die samen uitkomen op 60,3 procent.
Dat is een daling van een half procentpunt ten opzichte van 2004.
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