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De Duitse discounter Aldi ziet A-merken niet als hét wapen in de strijd met concurrenten als Lidl. Dat stelt het
Britse onderzoeksbureau Planet Retail in het rapport ‘How Aldi Works.’ Volgens dit rapport, een zeldzaam
inkijkje in het anders zo gesloten Aldi-bastion, werkt Aldi flink aan een herpositionering. Toegevoegde waarde
zou daarbij de sleutelterm zijn. Het uitbreiden van het A-merkenassortiment, wat Aldi volgens geluiden van
plan zou zijn, zou daarbij echter niet cruciaal zijn.

Kijk voor meer informatie over dit rapport en andere boeken voor professionals in retail op RetailBooks.nl.
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