
Super de Boer mikt op groen imago
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Laurus mikt met zijn enige overgebleven supermarktketen Super de Boer op een groen imago. Super de Boer
moet dé groene supermarkt van Nederland worden, als het aan het Bossche concern ligt. Dat rekent daarmee
op een verschuiving van prioriteit bij de klant, van prijs naar duurzaamheid. Dat bleek tijdens de presentatie van
de jaarcijfers van Laurus. 

Topman Harry Bruijniks in het duurzaamheidsverslag van het bedrijf: “We zijn vorig jaar gaan samenwerken
met de Stichting Natuur en Milieu en Oxfam Novib. Gedrieën werken we aan de verduurzaming van de
productieketen. De samenwerking is van groot belang voor de toekomst van Super de Boer.” 

De ‘verduurzaming’ zal onder meer zichtbaar zijn door een groter aantal huismerken in de winkel. Het
productieproces kan beter gecontroleerd worden bij huismerken, is de achterliggende gedachte. De netto
omzet nam overigens verder af in de eerste zes maanden van het jaar: van 1,43 miljard euro in 2005 naar 1,38
miljard dit jaar.
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