Heineken gebruikt voetbal voor narrowcasting
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Heineken verlengt zijn sponsorcontract voor het Nederlands elftal tot na het WK van 2010 in Zuid-Afrika. Naast
de normale sponsoractiviteiten laat het verlengde contract de brouwer ook toe beelden van het Nederlands
elftal te gebruiken op zijn narrowcastingnetwerk ON. Ook over historisch beeldmateriaal mag Heineken vrij
beschikken.

ON is ontstaan uit een samenwerking van Heineken en KPN. Het netwerk van narrowcasting voorziet
televisieschermen in de horeca van reclamebeelden.
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