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Producenten vinden moeilijker orginele advertentieruimte en verlaten daarom de dampkring. Coca Cola en
Pepsi testten in 1985 al hoe koolzuurhoudende dranken in de ruimte smaken en kwamen zo sterk in de
publiciteit. Pizza Hut nam een commerciële Russische ruimtevlucht in 2001 te baat om de eerste pizza in de
ruimte te bezorgen. 

Nasa gaf niet toe aan de reclamedollars van 'spacy advertising', maar de regering Bush evalueert nu toch de
voordelen van reclame in de ruimte voor producenten en de ruimteorganisatie. Onder politieke druk lijkt een
doorbraak op til. 

Lees meer grensverleggend technologisch nieuws op RetailTech.nl
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