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De Amsterdamse Bijenkorf tovert een virtuele wereld in haar etalage tevoorschijn. De campagne ondersteunt
tussen 14 en 28 augustus het jeanslabel LEE. Gewone maar 'virtuele' mensen veranderen in superhelden om
uiting te geven aan de Lee Makes History-actie van de kledingproducent. 

Vier karakters verschijnen in de etalage die cartoonachtig aandoet. Door filmische effecten veranderen de
virtuele etalagepoppen in een angstaanjagende Beastman, Spideronic, Flame of Flare Hero. Een Coverup-
superheld zorgt voor de komische noot. 

CityScape Media leverde de technologie voor deze allereerste virtuele etalage van Europa. 

Meer nieuws op de scheidslijn tussen retail en technologie leest u op RetailTech.nl
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