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Het imago van Deense modemerken als Jackpot en Matinique is de afgelopen jaren teveel verwaterd. Om de
sterke concurrentie met bijvoorbeeld Mexx en retailers als H&M en Zara aan te kunnen, werken de merken
hard aan een hippere uitstraling. Jackpot wil vrouwelijker worden, het andere Deense merk weer stijlvoller. 

Angelique de Rond, wereldwijd verantwoordelijk voor Jackpot: “We waren het meisje dat helemaal alleen
bloemetjes plukte in de wei.” En daar moest hoognodig verandering in komen. “We kunnen het niet meer
maken om als bijvoorbeeld bohémien in is, die trend te laten liggen.” 

Matinique werd steeds vaker geassocieerd met het van oudsher goedkopere Mexx. Daarom moest het
“gerevitaliseerd en weer sterk worden in de combinatie van casual en het formele”, aldus hoofdontwerper
Henrik Kongerslev. 
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