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De hele week scheidt de redactie de onstuitbare trends van de modegrillen. Zo verschijnt een schets van de
mondiale retailwereld in 2015. Nederland surft als trendsetter al behoorlijk mee op verscheidene van de
geschetste trendgolven. De contouren van 2015 schemeren dan ook al door in pilotwinkels en het discours
van trendwatchers. 

Trend 6: De ervaring, niet het product 

Materiële behoeften nemen het volgende decennium verder af. Consumenten verlangen steeds meer naar
behoeftebevrediging en ‘ervaringen’. Hippe flagships zoals de Apple-winkels die vooral in de Verenigde Staten
de winkelbeleving naar een hoger niveau tillen, krijgen in 2015 een prominente plaats. De zucht naar ervaring
zet zich ook door in de boom van de leisure sector die de volgende tien jaar doorgroeit.
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