Heinz groeit op rug 'weight watchers'
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Voedingsproducent Heinz heeft in het eerste kwartaal 8,4 procent meer omzet geboekt. De nettowinst is
gestegen tot 194,1 miljoen dollar. Dat heeft het voedingsconcern donderdag bekendgemaakt. In dezelfde
periode een jaar eerder bedroeg de nettowinst nog 157,3 miljoen dollar.

De tien belangrijkste merken van Heinz boekten een omzetgroei van dubbele cijfers, volgens het Amerikaanse
concern. Weight Watchers' 'Smart Ones'-maaltijden toonden de sterkste groei, op de voet gevolgd door de
pastasauzen van Classico.
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