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“Ieder merk of concept heeft een specifieke stijl en daar passen trends wel of helemaal niet in of misschien
een beetje. Door eerst je stijl te definiëren en vervolgens pas de trends te analyseren, kun je vrij makkelijk de
trends eruit halen die voor jouw concept of merk belangrijk zijn”, aldus trendanaliste Christine Boland over het
denkmodel Mindsets, dat “helpt bij het in kaart brengen van een stijl.” 

Deze materie komt uitgebreid aan bod tijdens het seminar Trends & Mindsets (donderdag 7 september,
reserveren kan nog). Ook wordt ingegaan op wat er leeft in de maatschappij. Gebeurtenissen in de
maatschappij, zowel op wereldniveau als lokaal, hebben volgens Boland invloed op deze trends. “Deze
gebeurtenissen hebben effect op de consument en dat heeft weer invloed op producten en diensten.” 

Klik hier voor meer informatie.
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