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Dit is hét trefpunt voor instore marketing & communicatie. Zeventig procent van alle aankoopbeslissingen
wordt op de winkelvloer genomen. Dat betekent dat de consument vooral in de winkel kan worden beïnvloed of
verleid tot het kopen van producten. Instore marketing en communicatie groeit dan ook in belang. De
ontwikkelingen gaan hard, zeker nu digitale technieken ook steeds meer worden ingezet

Voor meer informatie Klik hier.
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