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De alcoholindustrie heeft een campagne tegen alcoholmisbruik bij kinderen voorkomen. De campagne van de
Stichting Alcoholpreventie (Stap) bestond uit twee posters van kinderen met een blikje Heineken en een flesje
Bacardi Breezer in de handen. De stichting wilde de gezondheidsrisico’s onder de aandacht brengen. 

Stap zou tweeduizend posters hebben verstuurd aan scholen en GGD's. Alcoholproducent Bacardi zou twee
jaar geleden daarop een kort geding hebben aangespannen omdat Stap inbreuk op het merken- en
auteursrecht van de fabrikant zou plegen door de naam Breezer af te beelden. Om onder het geding en een
schadeclaim uit te komen riep de stichting alle posters terug. 
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